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« MFA : décryptage d'un phénomène 
publicitaire en pleine expansion » 
AUDIENCES, ACTEURS & CONSÉQUENCES
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Programme ‘Faire’ - Union des Marques
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BCOVERY

Définition d’un site 
Made for Advertising
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QU’EST-CE QU’UN SITE « MADE FOR ADVERTISING » ?
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65 critères retenus :

     Notation allant de 1 à 10 

Allant de 10 : extrêmement qualitatif, 
à  1 : le moins qualitatif des sites MFA, 
et représentant le plus de risques pour vous.

Nous avons été au-delà des standards actuels et mis en place 
une notation des sites ‘MFA’ et des sites optimisés 



BCOVERY

CRITÈRES RETENUS POUR CATEGORISER LES SITES MFA
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Articles datés ? (pondération via les dates) *

Fakenews détectées ? (via API tierce)
Sujets sensibles / Impliquant la ‘brandsafety’ ? 

(détection contextuelle) *

Contenu et Images

Articles avec droits d’auteurs ? (oui/non)

Images avec copywrights ? (oui/non) *
Sont-elles générées via IA ? (via API 

tierce)

Score : 85% MFA
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CRITÈRES RETENUS POUR CATEGORISER LES SITES MFA
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Refresh aggresif ? (- de 10s par pub.)

Sur-impressions de plusieurs formats *

Comportements 
Publicitaires

Ratio Pub-Contenu défavorable *

Combien d’impressions et à quels CPMs

Publicités intrusives (formats sticky, corners, inter…)
Nombre d’emplacements (supp. à 6 = score faible)Score : 65% MFA
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Tiers de 
vérification

CRITÈRES RETENUS POUR CATEGORISER LES SITES MFA
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Trackers d’Ad Verification et de brandsafety : Les 
publicités servies sur ces sites MFA avaient-elles des 
tiers vérificateurs activés ? (Oui/Non).
Si oui, quels acteurs, dans quelles proportions ont-ils 
bloqués l’affichage ?*

• Mesure des Web Core Vitals (via 

Google)

Société et Pays d’origine du 

domaine

Score : 70% MFA
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Détection 
des acteurs 
publicitaires

CRITÈRES RETENUS POUR CATEGORISER LES SITES MFA

PAGE // 7* Analyse via notre crawler créé et entrainé pour l’occasionETUDE 2025 : QUALITE MEDIA & LES SITES ‘MFA’

Score : 90% MFA

Nous vérifions le HTML des pages et 

écoutons les évenements Prebid / GAM 
pour déterminer les acteurs présents, qui 

diffusent

3

1
2

4
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Un phénomène qui n’est pas nouveau… 
mais qui tend à s’amplifier.
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UN PHENOME QUI N’EST PAS NOUVEAU
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L’obsession pour 
la mesure a boosté 
leur expansion :

Ø Open web privilégié par rapport au gré à gré 

Ø Performance réelle ou fictive difficile à contrôler 

Ø Recherche constante des CPMs les plus compétitifs

Ø Multiplications des intermédiaires.

Explosion de 
l’utilisation des IA  :

Ø Rédaction de contenus automatisée.

Ø Création de sites à la chaîne. 
Ø Génération d’image automatique.

Ø Achat de trafic automatisé à faible cout.

DONNEES CONFIDENTIELLES RÉSERVÉES À LA PRÉSENTATION UDM DU 4 AVRIL

Le programmatique a ouvert la porte à de nouvelles dérives :
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BCOVERY

Comment l’expliquer ? 
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COMMENT L’EXPLIQUER ?
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Ø Création de sous domaine au sein d’url de qualité : EX FORBES

Ø Blocage partiel des scripts de Brand Safety.

Ø Aucune publicité sur la homepage, pour passer les audits.

Ø Souvent catégorisés comme « optimisé pour la publicité » par 
les SSPs majeurs du marché

Ø Manque de transparence sur le cadre de diffusion.

Ø Stack publicitaire sélectionné et updatée chaque semaine.

Ø Redirection du trafic d’un site MFA à l’autre…

ETUDE 2025 : QUALITE MEDIA & LES SITES ‘MFA’

Les fraudeurs 
s’adaptent et 
évoluent plus vite 
que les régulateurs

DONNEES CONFIDENTIELLES RÉSERVÉES À LA PRÉSENTATION UDM DU 4 AVRIL
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BCOVERY

Voici les résultats de notre étude
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NOTRE ANALYSE

PAGE // 13* SimilarWeb – Sales Intelligence, Business. ** issus de nos résultats collectés via crawler customSources
: 
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1 Millions*
de sites en .fr raccordés en programmatique

90 000*
Sites média proposant des articles signés

8 000**
Sites 

Made for Advertising

28 000**
Sites optimisés pour la publicité
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ETUDE DU MARCHÉ PUBLICITAIRE FR

PAGE // 14ETUDE 2025 : QUALITE MEDIA & LES SITES ‘MFA’ * EXTRAPOLÉ SUR BASE DE NOS DÉCOUVERTES

Nous observons 
une augmentation 
des sites MFA en France

Q 4 2024 Q1 2025 2026

6 000
8 000*

20 000*
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QU’EST-CE QU’UN SITE « MADE FOR ADVERTISING » ?
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DONNEES CONFIDENTIELLES RÉSERVÉES À LA PRÉSENTATION UDM DU 4 AVRIL

Indicateurs & métriques observées

Blocages effectifs dans 
seulement 50% des cas.

Pays d’hébergement,
Propriétaire du site MFA :

Présence des 
Tiers vérificateurs

73% des sites ont leur 
‘Whois’ masqué et utilisent 
de fausses entités.

85% n’ont aucune source claire
42% ont été flaggés ‘fakenews’
77% est généré par IA.
75% audience achetée

Contenu et articles 
des sites MFA :
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DES INTERMÉDIAIRES EN NOMBRE
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AGENCES 
MEDIAS

Performance Max, Adsense, Ad 
Manager, Ad Exchange, DV360

+ Autres  (- de 20%)+ Autres (– de 10%)

Intermédiaires
observés  

SSPs 
participants

TTD 

XANDR

HAWK

…

Outbrain
Taboola

…

Achat 
de Trafic

99%

Sites MFAs

ETUDE 2025 : QUALITE MEDIA & LES SITES ‘MFA’

DSPs
participants

=

Partenaires publicitaires observés sur les sites MFA

80%

99%

PRESENTATION ET DONNÉES CONFIDENTIELLES

Acheteurs
observés

Azerion
Medianet
Pubmatic
Microsoft Adv.
Adform
Rubicon
Openx
Index Exchange
Adform
TheTradeDesk
Gingerad
Triplelift

Viads

Ezoic

Akcelo

Sparteo

Azerion

Smile Wanted

Misena
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QU’EST-CE QU’UN SITE « MADE FOR ADVERTISING » ?
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Estimations des impacts carbones liés aux sites MFA

ETUDE 2025 : COMPORTEMENTS OBSERVÉS SUR LES SITES MADE FOR ADVERTISING

En Juin 2024, Les campagnes servies sur des sites MFA sont 73% plus impactantes
en carbone que celles des sites medias classique*

Sources: *IAS campaigns active in GoodLoop carbon emissions measurement, April 2024,
**calculs d’émissions via l’API D-K.io.

Impressions servies 
sur les sites MFA :

34 173* 
Tons de C02e

Impressions liées 
à l’achat de trafic :

161 382* 
Tons de C02e

Impact total 
(direct + indirect) 

Des sites MFA en France :

195 555* 
Tons de C02e

SOURCE MESURES 
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ETUDE DU MARCHÉ PUBLICITAIRE FR
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En 2025, environ 13% des investissements 
iront vers les sites MFA*, soit plus de :

413 Millions d’Euros

ETUDE 2025 : QUALITE MEDIA & LES SITES ‘MFA’

Les chiffres des MFA ramenés au marché de la pub. Digitale en France :

* SACHANT QUE LES SITES MFA CAPTENT EN GRANDE MAJORITÉ DES BUDGETS SUR LES FORMATS CLASSIQUES

Sur lesquels vous rajoutez :

+ 30% de frais d’outils (DSP / SSP) 
+ coût des partenaires d’adverification
SOURCES : OBSERVATOIRE DE L’E-PUB

10,9 Mrds €
Marché de la publicité digitale en 2024

3,36 Mrds €
Display Classiques + Vidéo 

(hors CTV)

413 Mill €
Vers les MFAs

PRESENTATION ET DONNÉES CONFIDENTIELLES

https://fr.themedialeader.com/publicite-digitale-un-marche-en-forte-croissance-porte-par-le-social-et-la-video-en-2024-selon-lobservatoire-de-lepub/

